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• 1. Introdução.

• Seminários:

• No plano de ensino da disciplina consta:

• 1. “A apresentação do tema e defesa do projeto é uma apresentação

preliminar do seminário destinada a aprimorar o seu desenvolvimento e

deve conter as partes fundamentais do trabalho com exceção dos

resultados e conclusões”.

• 2. “A terceira avaliação também tem peso 04 e consiste na apresentação

dos seminários preparados no semestre, em grupos de 2 a 4 componentes.

Os temas serão sugeridos e construídos em aula. A apresentação do

seminário deve ser feita pelo grupo e conter todas as partes do trabalho,

consistindo em exposição de 20 minutos seguida de arguição pelo

professor. O grupo deve entregar no dia da apresentação, de forma

impressa ou enviar por via eletrônica no dia anterior, o trabalho

correspondente na forma de artigo científico.”



• 2. Questões gerais.

• Cada grupo deve trabalhar as seguintes questões a partir dos

artigos recebidos:

• Título e autor (a) (es) (as).

• Qual o argumento principal?

• Qual a importância para a Administração?

• Qual a metodologia?

• O grupo procurará um outro exemplo de aplicação prática desta perspectiva

teórica ou metodologia e descreverá igualmente: título, tema, metodologia,

resultados e conclusão.



• 3. Grupo 1.

• DIMENSÕES CULTURAIS DO MARKETING: TEORIA ANTROPOLÓGICA,

ETNOGRAFIA E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR.

• Artigo base: Dissertação de apoio:

•



• 3. Grupo 2.

• ETNOGRAFIA E CULTURA ORGANIZACIONAL: UMA CONTRIBUIÇÃO DA

ANTROPOLOGIA À ADMINISTRAÇÃO DE EMPRESAS.

• Artigo base: Artigo de apoio:

•



• 4. Grupo 3.

•

• UM ESTUDO SOBRE OS SIGNIFICADOS DE CONSUMO ASSOCIADOS

AO CORPO FEMININO EM PEÇAS PUBLICITÁRIAS DE SUPLEMENTOS

ALIMENTARES.

• Artigo base: Artigo de apoio:



• 5. Grupo 4.

•

• OS BASTIDORES DE UM ESTUDO ETNOGRÁFICO: TRILHANDO OS

CAMINHOS TEÓRICO-EMPÍRICOS PARA DESVENDAR AS CULTURAS

ORGANIZACIONAIS DE UMA LIVRARIA DE SHOPPING CENTER.

• Artigo base: Artigo de apoio:



• 6. Grupo 5.

•

• DIFERENTES ESPAÇOS DE CONSUMO: O CASO DAS FEIRAS LIVRES

E SUPERMERCADOS NO BAIRRO FRAGATA, PELOTAS-RS.

• Artigo base: Artigo de apoio:



• 7. Grupo 6.

•

• Artigo base: Artigo de apoio:

• CICLO DE VIDA, SUCESSÃO E PROCESSO DE GOVERNANÇA EM UMA

• EMPRESA FAMILIAR: UM ESTUDO DE CASO NO GRUPO SECULUS



• 8. Grupo 7.

•

• Artigo base: Artigo de apoio:

• Entre o Observador e o Integrante da Escola de Samba: os Não - Humanos

e as Transformações Durante uma Pesquisa de Campo.


